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Dein Leitfaden fir eine erfolgreiche Zusammenarbeit mit GRUNSTATTGRAU

Das Medien- und PR-Datenblatt von GRUNSTATTGRAU gibt dir als Netzwerkpartner:in einen umfassenden
Uberblick Uber die Moglichkeiten der medialen Sichtbarkeit. Dieses Dokument dient als Leitfaden fir
externe Partner und Unternehmen, die Inhalte fUr unsere Medienkanale — darunter Newsletter, Website,
Social Media und Werbeformate — bereitstellen mochten.

Hier erfahrst Du, welche Informationen erforderlich sind, um deine Inhalte professionell und effizient in
unsere Kommunikationsplattformen zu integrieren. Bitte lies die folgenden Richtlinien sorgfaltig durch,
damit Deine Beitrage optimal dargestellt werden.

071. Reichweite und Engagement-Rate

Hier erhaltst Du einen Uberblick iber unseren Social Media Auftritt

02. Newsletter

Alle Informationen zu den Kategorien, die im Newsletter fir Sichtbarkeit, Werbung und
Veranstaltungen aller Art zur Verfligung stehen.

03. Netzwerkpower

Die Kategorie Netzwerkpower rlickt unsere Netzwerkpartner ins Rampenlicht. Hier erhaltst
Du die exklusive Moglichkeit, Dein Unternehmen auf unseren Social Media Plattformen
wirkungsvoll zu prasentieren.

04. Veranstaltungen

Teile dein Wissen und prasentiere innovative Losungen aus der griinen Branche. Zeige Deine
Expertise und bewerbe Deine Veranstltungen auf unserer Website.
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Reichweite und
Engagement-Rate

GRUNSTATTGRAU: Starke Reichweite & ein weitreichendes Netzwerk

Bei GRUNSTATTGRAU verflgen wir Uber eine hervorragende Reichweite auf unseren Social-Media-
Plattformen. Mit einer stetig wachsenden Community und einer engagierten Zielgruppe erreichen
wir zahlreiche Interessierte, Experten und Entscheidungstrager im Bereich nachhaltiger Bau- und
Begrtinungslosungen.

Unser umfassendes Netzwerk aus Partnern, Innovatoren und Institutionen ermaoglicht uns, aktuelle

Trends zu teilen, Wissen zu verbreiten und wirkungsvolle Synergien zu schaffen. Durch gezielte digitale
Kommunikation und strategische Partnerschaften setzen wir starke Impulse in der Branche.

GRUNSTATTGRAU SOCIALMEDIA KANALE

WHATSAPP KANAL INSTAGRAM FACEBOOK LINKEDIN

o

Komm in unsere GRUNSATTGRAU Community auf Social Media und bleib immer up to date mit den neuesten Infos zu Veranstal-
tungen, Projekten und vielen weiteren Highlights. Hol dir auRerdem alle News direkt auf dein Smartphone, indem du dich unserer

GRUNSATTGRAU WhatsApp-Gruppe anschlieRt. So verpasst du garantiert nichts mehr!
.
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http://https://www.whatsapp.com/channel/0029Vay0DZHAojYoxnpwcG2d/
http://https://www.instagram.com/gruenstattgrau/
http://https://www.facebook.com/gruenstattgrau
https://www.whatsapp.com/channel/0029Vay0DZHAojYoxnpwcG2d/
https://www.instagram.com/gruenstattgrau/
https://www.facebook.com/gruenstattgrau
http://https://www.linkedin.com/company/35510320/admin/dashboard/
https://www.linkedin.com/company/gruenstattgrau/
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Newsletter

Nutze den GRUNSTATTGRAU Newsletter fiir Deine Sichtbarkeit

Ein starkes Netzwerk ist der Schlussel, um gemeinsame Ziele in den Bereichen Bauwerksbegriinung, Klimawandelanpassung,
Nature-based Solutions (NbS), Okologie, Nachhaltigkeit und Ressourcenschonung zu erreichen. Unser Newsletter informiert 6
mal jahrlich Uber spannende Entwicklungen von GRUNSTATTGRAU und dem Netzwerk und stellt neue Netzwerkpartner vor.

Kategorien o
Musterbeispiel

1.We Proudly Present! Newcomer, Evergreener, Innovator

In dieser Rubrik prasentieren wir inspirierende Erfolgsgeschichten,
spannende Projekte und herausragende Beitrage unserer Netzwerkpartner.
So bringen wir Innovationen, Best Practices und nachhaltige Entwicklungen
einem breiten Publikum naher.

Wir heillen alle Newcomerinnen des letzten Monats herzlich im
GRUNSTATTGRAU Netzwerk willkommen! In jeder Ausgabe stellen wir drei
ausgewahlte Netzwerkpartner vor:

*  Newcomer: Neu im Netzwerk und bereit, ihre Visionen zu teilen.

+  Evergreen: Langjahrige Partner, die mit Best Practices und nachhaltigen
Konzepten uberzeugen.

* Innovator: Pioniere mit innovativen Ideen und zukunftsweisenden
Losungen.

Unsere Partner werden direkt von uns kontaktiert, um ihre Projekte und

Schwerpunkte vorzustellen. Jeder Partnerbetrieb kann einmal vorgestellt
werden.

2. Partner-Produktvorstellung fiir Premium-Partner

Unsere Premium-Partner haben die Maoglichkeit, ihre neuesten Produkte
oder Dienstleistungen exklusiv vorzustellen. Diese Kategorie bietet
eine Plattform, um innovative Losungen zu prasentieren und gezielt die
Sichtbarkeit im Netzwerk zu erhchen.

Wir freuen uns auf viele spannende Beitrdge und einen inspirierenden
Austausch im GRUNSTATTGRAU Netzwerk!
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Newsletter

Hier ist eine strukturierte Checkliste fiir jede Kategorie, um die Inhalte fiir
den Newsletter optimal vorzubereiten:

1. Newcomer, Evergreener, Innovator - We Proudly Present!
Fur die Vorstellung der drei Netzwerkpartner bendtigen wir:

. Hochauflosendes Logo der Firma (PNG oder JPG, min.
1000x1000 px)

Kurzes personliches Statement/Zitat in der Lange von einem Satz.
Dies kann zum Beispiel auf eine berichtenswerte Neuigkeit oder das
Hervorheben der Kompetenzen/Services des Unternehmens bezogen
sein, ein Motto,... (ca. 280 Zeichen)

Name der Ansprechperson

2. Produktvorstellung fiir Premium-Partner

. Produktbild (1200x800 px oder gréler)
Produktbeschreibung mit Key Features (ca. 500—1000 Zeichen)
USP des Produkts oder besondere Vorteile (max. 3 Bullet Points)

Website oder Shop-Link zum Produkt

Musterbeispiel

Die Kategorie Produktvorstellung im
Newsletter bietet unseren Premiumpartnern
exklusive Sichtbarkeit fur lhre
Produktldsungen
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Netzwerkpower

Wir stellen unsere Partner ins Rampenlicht

Du bist GRUNSTATTGRAU Advanced oder Premium Netzwerkpartner und hast interessante Neuigkeiten, die Du mit einer breiten
Offentlichkeit teilen mdchtest? Nutze die Gelegenheit #NETZWERKPOWER, Dein Unternehmen sowie Deine Referenzprojekte,
Innovationen, News und Produktlosungen (exklusiv fiir Premium Partner) tber unsere Social Media Kanéle zu prédsentieren.

Jeder Netzwerkpartner kann dieses Angebot einmal nutzen.

Vorlage zur Content-Erstellung:

Alle Anforderungen sowie den bendtigten Content findest du im Formular fir
unsere Social-Media-Beitrage. Bitte fille alle Felder sorgfaltig aus und lasse
nichts aus.

Beflille diese Onlineformular mit allen Infos fur Deinen Beitrag!

Content-Unterpunkte

+  Kontaktdaten fiir Riickfragen

*  Drei Schlagworter: Kurz und biindig - was zeichnet Dein Unternehmen
aus?

*  Beschreibe dein Unternehmen und eure Haupttatigkeiten in zwei Satzen!
+  Beitragstext (max. 1500 Zeichen)

*  Gewiinschte Hashtags (max. 200 Zeichen)

«  Copyright (max. 200 Zeichen)

*  Firmenlogo (300 dpi)

*  Accounts von Instagram, Linkedin und facebook im Beitrag verlinkt

* Ich mochte folgenden externen Link anhangen:

Musterbeispiel

Im ersten Bild wird die Kategorie beworben,
und dein Name wird mit einem gut sichtbaren,
grolien Logo prasentiert.

Im zweiten Bild des Posts steht dein Bild im
Mittelpunkt, mit deinem Firmennamen als
Uberschrift sowie drei Attributen, die dein

Unternehmen auszeichnen.
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https://survey.zohopublic.eu/zs/aNCTNv
https://survey.zohopublic.eu/zs/aNCTNv
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Veranstaltungen

Wir bieten Dir die Mdglichkeit, Deine Veranstaltungen zu bewerben und einer breiten Offentlichkeit zuganglich zu machen. So-
bald Du uns Deinen Content zur Verfligung stellst, legen wir die Veranstaltung auf unserer Webseite an, sodass sie in unserem
Veranstaltungskalender erscheint und zusatzlich in unserem Newsletter aufgefiihrt wird. So erreichst Du gezielt interessierte
Personen. Eine Veroffentlichung auf unseren Social-Media-Kanélen ist nach Absprache ebenfalls moglich.

Vorlage zur Content-Erstellung: .
Musterbeispiel
*  Einreichung von Werbematerialien

Bitte sende uns alle relevanten Informationen direkt als E-Mail. Achte darauf,
dass die Inhalte richtig aufgelistet sind. Bilder wie Logos, Fotos und Banner

kannst Du separat als Anhang per E-Mail an office@gruenstattgrau.at
senden.

Grundstruktur des Beitrag

*  Titel und Untertitel der Veranstaltung

+  Datum (Wann findet die Veranstaltung statt?)

*  Uhrzeit (Beginn und Ende der Veranstaltung)

«  Ort (Adresse oder Online-Link)

*  Kurzbeschreibung (Worum geht es? 1-2 Sitze)

*  Haupttext (Agenda)

«  Veranstalter (Wer organisiert die Veranstaltung + ggf Fordergeber)
»  Kontaktperson (inkl. E-Mail oder Telefonnummer)
«  Anmeldelink (Ist eine Anmeldung erforderlich?)

+  Teilnahmegebiihr (Falls Kosten anfallen)

+  Bilder oder Grafiken (zur besseren Bewerbung)

« Inklusive Copyright und Erlaubnis, Fotos fir die Bewerbung der
Veranstaltung zu verwenden.

- Webseite oder Social-Media-Link (fiir weitere Infos)

« Verlinkung Kooperationspartner: @[Kooperationspartner]

Der Kooperationspartner raumt GRUNSTATTGRAU hiermit ein zeitlich, raumlich und inhaltlich unbeschranktes Nutzungsrecht an dem Content ein,
jedoch nur zum Zweck der Unternehmensbewerbung und unter der Angabe des Urhebers. Dies umfasst insbesondere die Nutzung, Vervielféltigung,
Bearbeitung, Verdffentlichung und Verbreitung auf allen eigenen und fremden Kanalen, Plattformen und Publikationen, sowohl online als auch offline,

in allen bekannten und zukiinftigen Medienformaten.

Der Kooperationspartner versichert, dass er iber samtliche Rechte am Content verfligt und dass durch die Nutzung keine Rechte Dritter verletzt
werden. Er stellt das Unternehmen von sémtlichen Anspriichen Dritter frei, die aus der Nutzung des Contents resultieren.

Diese Vereinbarung gilt unbefristet und bleibt auch nach Beendigung der Kooperation bestehen.






